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Kino am Olympiasee bleibt auch im ersten Post-Covid 
Jahr die Nummer 1 der Münchner Outdoor-Venues. 

Obwohl wir wegen der Festivitäten rund um 50 Jahre 
Olympische Spiele nur eine verkürzte Saison anbieten 
konnten, kamen mehr als 32.000 Gäste zu uns in den 
Olympiapark.

Die Nummer 1



Münchner Slam Sommernächte Unified Filmmakers Filmfest

An 71 Spieltagen haben 97 Shows stattgefunden.  
Begeistert haben unsere Gäste jede Menge Kinoshows 
unterm Sternenhimmel, von Top Gun Maverick bis 
House of Gucci. 

Dazu Sonderformate wie das Bayerische Outdoor  
Film Festival B/O/F/F, das Kurzfilmfestival Unified  
Filmmakers mit Stargast Janine O´Keeffe, Co-Gründerin 
von Fridays For Future, die Münchner Slam Sommer-
nächte, das Alpen Film Festival, das Filmfestival des 
Kulturreferats München zu 50 Jahre Olympia und –  
erstmals wieder – der Sommernachtstraum. 

97 Shows



Kino tagsüber auf zwei LEDs Kostenloser Sonnenschirmverleih

Ein Highlight für Familien und Kinder ist und bleibt das 
FamilyOpenAir. Neben unseren Partnern von den Film-
nächten am Elbufer in Dresden sind wir eines von nur 
zwei Venues deutschlandweit, die Kinoshows tagsüber 
anbieten. 

Für Kinder ein spektakuläres Erlebnis, für Eltern dank 
der Unterstützung der umliegenden Bezirksausschüsse 
eine Freizeitgestaltung zu familienfreundlichen Preisen.

FamilyOpenAir



Unser neuer Leinwandbühnen-Banner LED ist 20m 
breit. Unsere Kunden können, auch kurzfristig und mit 
niedrigen Produktionskosten, vollständig digital und  
außerordentlich aufmerksamkeitsstark ihre Botschaften 
platzieren. LED wirkt achtmal stärker als analoge  
Banner.

In den neuen Bierkrügen unseres exklusiven Bierpartners 
Hofbräu München konnten unsere Gäste ihr Bier stilecht 
genießen. Diese Spezialanfertigung aus Kunststoff hält 
das Bier länger kalt, gleichzeitig hat man Gestaltung 
und Haptik eines echten Glases.

+++Bilder LED-Banner, Maßkrug, Barbados-Lounge und 
Bar +++

Spannende 
Live-Werbeformen 
vor Ort

Hofbräu Maßkrug Hofbräu Promotion

LED Leinwandbühnen-Banner



Mit unserem Destinationpartner Barbados Tourism  
Marketing haben wir die Barbados Lounge und die  
zentrale Cocktailbar BarBados umgesetzt. Inklusive 
Rum-Tastings mit einem Profi-Barkeeper aus Berlin.

Spannende 
Live-Werbeformen 
vor Ort

BarBados Filmbar Instagram Spot

Barbados Lounge mit Liegestühlen



Love-Seats gibt’s nur bei Kino am Olympiasee. Unsere
original italienischen Liegestühle werden von unseren
Kooperationspartnern gerne genutzt als attraktive
Transporter von Werbebotschaften.

Spannende 
Live-Werbeformen 
vor Ort

Liegestühle mit Branding



Freizeitplanung findet heute am Smartphone statt. Dort 
suchen unsere Gäste nicht nach Tickets, sondern nach 
Erlebnissen. Unsere Antwort: Packaging.

Beim Packaging profitieren wir vom außergewöhnlich 
großen Vertrauen unserer Gäste. Kino am Olympiasee 
ist für Münchnerinnen und Münchner weit mehr als 
eine „Leinwand im Freien“. Das spektakuläre Setup im 
weltberühmten Olympiapark, die Love-Seats und  
Liegestühle, das tolle Angebot an Speisen und  
Getränken, das dank modernster Technik ganztägige 
Showangebot und eine überzeugende, vollständig  
digitale Customer Journey. Diese und weitere Aspekte 
wie Nachhaltigkeit, soziale Verantwortung und gesell-
schaftliches Engagement fügen sich zu einem Bild, das 
unsere Gäste gerne sich selbst und anderen schenken. 
Quality Time im Olympiapark.

Spannende 
Werbeformen 
digital

Schöne Erlebnisse bei Kino am Olympiasee

Sundowner im BiergartenPicknick-Kino



Ganzjährig bieten wir ereignisbezogene Packages 
an. Die Queen Mom zum Muttertag, ein attraktives 
Date Package zum Valentinstag, die perfekte Sommer-
nacht zu Weihnachten. 

Das Sundowner Picknick beinhaltet unter anderem: 
einen Picknickkorb, eine Schatzkarte mit den schöns-
ten Sonnenuntergangspots im Olympiapark und eine 
Flasche Prosecco Rosé zu Showbeginn. Klingt gut? Das 
finden unsere Gäste auch!

Spannende 
Werbeformen 
digital



Während der Saison gibt’s die showgebundenen 
Packages. Zum Eberhofer den bayerischen Kaiser-
schmarrn und ein Hofbräu Hell, bei Dirty Dancing darf 
das Wassermelonen-Package nicht fehlen. Und wer 
einfach nur einen schönen Abend in der nördlichsten 
Stadt Italiens erleben will, greift zur Notte Italiana mit 
Aperol Spritz, Oliven, Chips und Avocado-Dip.

Marketing und Vertrieb unserer Packages erfolgen  
ausschließlich digital. 2021 haben 17%, 2022  
bereits 40% unserer Gäste Packages statt Tickets  
gebucht. 

Im nächsten Schritt wollen wir Ihre Produkte in unsere 
Packages integrieren. Machen Sie unsere Kunden zu 
Ihren Kunden. Lassen Sie uns sprechen, wir finden mit 
Ihnen gemeinsam kreative Ansätze.

Spannende 
Werbeformen 
digital

Wassermelonen-Package

Notte Italiana-Package It’s a kind of Magic-Package

C’est la vie-Package



Im Vertrieb arbeiten wir seit vielen Jahren digital. Seit 
2021 verkaufen wir 100% unserer Tickets online. Ein 
außerordentlicher Wert für ein OpenAir-Venue, Kinos 
„mit Dach“ liegen im Schnitt bei 23%. Speisen und Ge-
tränke wurden 2022 bereits zu 50% online erworben.

Unsere Gäste sind im Schwerpunkt 25-34 Jahre alt 
und zu 60% weiblich. Sie kommen durchschnittlich 
zweimal pro Saison zu uns in den Olympiapark. Un-
sere Website wird täglich von rund 5.000 Menschen 
besucht, rund 60.000 Abonnenten erhalten unsere 
Newsletter, rund 20.000 Menschen sind Fans unserer 
Facebook-Seite, 4.000 Abonnenten folgen unserem 
Instagram Account.

Leistungsdaten
2022



Im Marketing liegt unser Schwerpunkt weiterhin auf 
Email-Newslettern und Social Media. Mit wöchent-
lich durchschnittlich 2,8 allgemeinen und zielgruppen-
orientierte Newslettern erreichen wir hunderttausende 
Interessenten. Dank Zielgruppen-Optimierung lag die 
durchschnittliche Öffnungsrate bei 12,75%, bei einem 
Spitzenwert von 43,2%. Die Abmelderate betrug nur 
0,33%.

Mit Social Media Posts haben wir eine organische 
Audience von knapp 700.000 Menschen erreicht, 
mit Social Media Ads knapp 400.000.  

Erstmals haben wir dieses Jahr Influencer Marketing
betrieben. Hier teilen Instagram Persönlichkeiten 
Stories und Feed Posts zu ihrem Besuch bei Kino am 
Olympiasee.

Leistungsdaten
2022

Influencer Marketing

Social Media

Newsletter



Lob, Lob, Lob



Für die Festivitäten rund um 50 Jahre Olympische 
Spiele haben wir das gesamte Venue abgebaut. Wir 
haben diese Gelegenheit genutzt, um alles neu zu 
denken.

Sie werden Kino am Olympiasee nicht wiedererkennen. 
Neues Setup, neue Bauten. Deutliche Erweiterung der 
gastronomischen Flächen, Ausweisung dezidierter, 
hochfrequenter Promotionflächen. Täglich bis zu vier 
Shows, wir kalkulieren mit einer Verdoppelung der 
Gästezahlen. Vollständig bargeldlos, digitale Work-
flows, digitale Customer Journey.

Eines wird bleiben: Wir wollen unseren Gästen und 
Partnern die bestmögliche Dienstleistung erbringen. 
Wir freuen uns auf tolle Shows und weiterhin gute 
Zusammenarbeit mit Ihnen!

Ausblick:
Kino am Olympiasee
2023 

Neubau Screen/Gastro

Neugestaltung Platz und BiergartenBisherige Platzgestaltung



Spannende 
Werbeformen 
digital

Danke für eine
tolle Saison
2022
Münchner Stadtmedien GmbH
Korbinianplatz 17
80807 München

Telefon:	089/550566-0
E-Mail:	office@kinoamolympiasee.de
Web:	 www.kinoamolympiasee.de


